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Storymanufakoor Ste g er
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S e h d St i Al Bucdientehre
Storymanufakor Ste g er

Selbst ist die Frau! ©

Ab ca. 13 Uhr:
der digitale Werkzeugkasten

* Google Maps
* Instagram
* Grafikgestaltung mit Canva

Ab ca. 14:00 Uhr:
offene Werkstatt
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S e h a St i a n Medienlehre

St rategie Storymanufakoor Ste g e r

1.

Welchen Herzenswunsch haben Sie in Bezug auf lhre Arbeit?

z.B.

Das Ziel

,,Die Wahrscheinlichkeit, dass sich ein Wunsch
erfullt, erhoht sich ganz deutlich, wenn man ihn
laut duBert.” ~ Eckhart von Hirschhausen

Ich wiinsche mir Kooperation vor Ort.

Ich wiinsche mir eine bessere / verlassliche Auslastung meiner
Kindertagespflegestelle.

Ich wiinsche mir mehr Unterstiitzung von der Gemeinde/Stadt.
Ich wiinsche mir mehr Wertschatzung und Aufmerksamkeit.
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. S e h d Sti dll Wucdicnlchre
St rategl e Storymanufaktar Ste g e r

Notieren Sie lhren Herzenswunsch!
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. S e h d St i Al Wacdienichre
Strategle Storymanufakoor Steger

2. Die Zielgruppe

Wer ist lhre Zielgruppe?

. An wen mussen wir herantreten, damit sich Ihr Wunsch erfullt?

. Um Kosten und Muhen zu sparen: Wer gehort NICHT dazu?
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. S e h d Sti d n Medienlehre
St rategl e Storymanufaktar Ste g e r

Notieren Sie lhre Zielgruppe(n)!
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. Sebastian mucdicuchie
Strategle Storymanufakoor Steger

2. Die Zielgruppe

* Was sind die Winsche lhrer Zielgruppe, was sind ihre
Erfahrungen, ihr Lifestyle?

* Welche ,Sprache” spricht sie?

* Wie konnen Sie inhaltlich an lhre Zielgruppe andocken?

 Womit kdnnen Sie sie Uberraschen?

lhre Strategie und jeder einzelne Beitrag sollte lhre Zielgruppe
berucksichtigen!
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. S e h a St i a n Medienlehre
Strategle Storymanufakoor Steger

3. Der USP

,2Unique Sales Point”

= das einzigartige Verkaufsargument
Oder: Was haben Sie, was andere nicht haben?

»1ue Gutes und rede dartber”
~ Georg-Volkmar Graf Zedtwitz-Arnim

Wichtige Uberlegung:
Welchen Mehrwert bringt der USP |hrer Zielgruppe?

Ilhre Strategie und jeder einzelne Beitrag sollte lhren USP beriicksichtigen!
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. S e h d Sti d n Medienlehre
St rategl e Storymanufaktor Ste g e r

Notieren Sie lhre USPs!

www.sebastian-steger.de/iks



. SEhaStian Medienlehre
St rategl e Storymanufaktig Ste g e r

AIDA-Formel

ATTENTION
(Aufmerksamkeit)

INTEREST
(Interesse)

DESIRE
(Begehrlichkeit)

ACTION
(Handlung)
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Ideenfindung §ehaSE|fn I'éliidicnlchrc
Storymanufaktir e g e r

Tisch 1: Tisch 2:

Tisch 3: B TISCh4 ——
Pressearbeit Events
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